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GIGANTE ALINHADA

Lider global no segmento de alimentos, a BRE dedica
anualmente uma semana a difundir a culeura de integridade
para todos oy seus priblicos

Presente em 127 paises e com quase 100 mil colabora-
dores, a BRI é uma gigante global do setor alimenticio, dona
de marcas icOnicas como Sadia, Perdigao e Qualy. Com sede
administrativa em Itajai (SC), a empresa opera 44 plantas
fabris (38 no Brasil, uma no Paraguai, trés na Turquia e duas
no Oriente Médio), mais de 103 centros de distribuicdo e uma
rede de 30 mil fornecedores.

Em 2023 a BRF protagonizou o maior /llow-on da
América Latina, captando 5,4 bilhdes de reais, enquanto
a Martrig se tornou sua acionista controladora. A companhia

mantém um compromisso sélido com seguranca, qualidade



integridade em toda
o cadela produtiva, que
Jbrange cerca de 9.500
produtores integrados e se
cstende até a entrega de
seus produtos nos pontos de venda.

O Sistema de Integridade da BRF reflete essa visio,
orientando as diretrizes de compliance e respondendo aos
Jesafios especificos do setor agropecudrio. Formado por
oito pilares interdependentes, o sistema cobre governanga,
politicas internas, analise de riscos e controles, promoven-
do uma cultura de integridade em todas as areas da empre-
¢a. Em 2022 a BRF assinou um Acordo de Leniéncia com
2 AGU, relacionado as Operacdes Carne Fraca e Trapaga, e no
ano seguinte apresentou as autoridades o primeiro relatério
do Plano de Aperfeigoamento do Programa de Integridade.

Parte dessa iniciativa é o plano de comunicacéo anual,
desenvolvido em parceria entre Compliance e Comunicagao
Corporativa, para disseminar a cultura de integridade entre
colaboradores, fornecedores e demais publicos da empre-
sa. Um exemplo desse esforgo é a Semana da Integridade,
realizada em abril de 2024, que destacou os compromissos
inegocidveis da BRF: Integridade, Qualidade e Seguranca.

A campanha engajou colaboradores das fabricas, cen-
tros de distribuicdo e escritdrios, tanto no Brasil quanto no
exterior, por meio de atividades dindmicas. Os Embaixadores

de Integridade, com apoio das liderangas, compartilharam




materiais em formatos intera- 3_284

tivos, como jogos de perguntas COLABORADORES
e respostas. Concursos voltados PARTIC IPARANMN
a familiares dos colaboradores [DOS WEBRINARS

e sorteios também compuseram
a programacao.

Entre as a¢des para o publico administrativo se des-
tacaram sete webinars com 3.284 participantes, abordando
temas como o Canal de Transparéncia, LGPD e Seguranca
da Informacgédo, além de um desafio no Escape Hotel cha-
mado “Missdo Integridade”, que reforcou conceitos de com-
pliance por meio de dinimicas interativas.

Encerrando a Semana, o Desafio Integridade, um quiz
online, premiou os 112 colaboradores mais bem colocados.
Externamente, os resultados e a cobertura do evento foram
amplamente divulgados no LinkedlIn, reforgando o compro-
misso da BRF com a transparéncia e a ética. O investimento

total no projeto foi de 133.000 reais.
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